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从“深圳速度”“深圳质量”到“深圳设计”
——关于深圳文化创意产业发展的几点思考

李小甘

（深圳市文化创意与设计联合会，广东  深圳    518000）

[摘 要] “深圳设计”是新时代深圳魅力、动力、活力和创新力迸发的生动体现，也是深圳从快速

发展、质量提升到迈入创新引领新阶段的显著标志。以“深圳设计”为标识的深圳文化创意产

业如何持续领跑，在新征程上跑出“加速度”？本文结合深圳设计的发展历程，深度分析了“深

圳设计”如何逐步成为继“深圳速度”“深圳质量”后又一新的城市品牌，如何成为推动深圳产

业转型升级的强大驱动力和赋能经济高质量发展的新引擎。本文对新时代“深圳设计”如何更

上一层楼进行了深刻的思考，从打造设计人才荟萃“新高地”、打出精准有力的政策“组合拳”、营

造激发文化创意的“强磁场”、开拓品牌化发展“新路径”、形成设计产业集群“新势力”、缔造

引领未来生活“新趋势”等六个方面进行了剖析与展望。重点对“深圳设计”如何提升国际化水

平提出可行性建议，包括谋长远，探索建设世界一流“设计之都”的新路径；重品牌，完善国际

知名设计“奖、展、节、周、月”全链条；广交流，着力推动“深圳设计走出去，世界设计走进来”；

敢担当，推动“深圳设计”参与重大项目主动服务全国；打基石，培育国际视野的创意市民，为文

创产业发展注入活力，通过种种努力与探索，推动深圳设计在全球更具“能见度”和知名度。

[关键词] 深圳速度    深圳质量    深圳设计    文化创意    城市品牌

[中图分类号] F114          [文献标识码] A           [文章编号] 2096-983X（2022）05-0144-08

收稿日期 ： 2022-05-09

作者简介 ：李小甘，深圳市文化创意与设计联合会会长，深圳读书月总顾问，著有《文化的力量》《面向未来的深圳

设计》《深圳文化创新进行时》等著作，主要从事文化创新与城市发展研究。

“深圳设计”是新时代深圳魅力、动力、活

力和创新力迸发的生动体现，也是深圳从快速

发展、质量提升到迈入创新引领新阶段的显著

标志。习近平总书记在深圳经济特区建立40周

年庆祝大会上的重要讲话中，要求深圳对标国

际一流水平，大力发展金融、研发、设计、会计、

法律、会展等现代服务业，提升服务业发展能

级和竞争力。《粤港澳大湾区发展规划纲要》提

出，深圳要努力成为具有世界影响力的创新创

意之都。《中共中央 国务院关于支持深圳建设

从“深圳速度”“深圳质量”到“深圳设计”

中国特色社会主义先行示范区的意见》寄望深

圳到2035年建成具有全球影响力的创新创业创

意之都，支持深圳大力发展数字文化产业和创

意文化产业，引进世界高端创意设计资源，设立

面向全球的创意设计大奖。新创意会衍生出无

穷的新产品、新市场和财富创造的新机会，新创

意是推动经济发展的原动力。[1]创意产业就其本

质来说可以认为是新经济的重要元素。

新时代、新召唤。文化创意产业是全球经

济与文化发展的一个重要潮流，是以发达国家
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为主体，进而影响到了发展中国家的趋势，是当

前世界经济的重要产业部类，已成为多数发达

国家的支柱产业。[2]以“深圳设计”为标识的深

圳文化创意产业如何持续领跑，在新征程上跑

出“加速度”？深圳如何对标国际一流城市，努

力打造中国文化创意产业发展“最佳示范”？深

圳如何找准文化创意产业发展的痛点、难点、堵

点，顺应市场需求与发展趋势，助推深圳迈向

具有全球影响力的创新创业创意之都？这都是

值得我们认真思考与努力实践的问题。

一、为什么将“深圳设计”定位
为新的城市品牌

文化经济理论家凯夫斯认为，创意产业提

供我们宽泛地与文化的、艺术的或仅仅是娱乐

的价值相联系的产品和服务，包括书刊出版、视

觉艺术、表演艺术、录音制品、电影电视，甚至

时尚、玩具和游戏。[3]设计还是创意产业的重要

标志。深圳是中国内地最早被联合国教科文组

织授予“设计之都”称号的城市，平面设计、工

业设计、服装设计、家具设计、珠宝设计等都在

国内引领时尚。同时，深圳拥有“中国文化产业

第一展”——中国（深圳）国际文化产业博览交

易会。深圳的文化创意产业增加值占GDP的比重

多年来居于高位，达到10%。城市不同阶段的发

展必然有不同特点。“深圳设计”逐步成为继“深

圳速度”“深圳质量”后又一新的城市品牌。

现在，“深圳设计”深度融入城市发展的历

程，也从一定程度上塑造了城市的产业格局与

精神气质。近年来，深圳经济的高质量发展，市

民生活品质的不断提升，都离不开“深圳设计”

发挥的重要作用。“深圳设计”已经成为推动

深圳产业转型升级的强大驱动力和赋能经济高

质量发展的新引擎。

（一）“深圳设计”定位：进入新发展阶段

的创新引擎与城市品牌

文化创意是通过观念、情感和品味的传达，

赋予文化产品和文化服务某种独特的“象征意

义”。[4]深圳市委市政府历来重视对创意设计产

业的战略引领及布局。2004年，深圳确立建设

“两城一都”的战略目标；2007年，深圳正式启

动申请“设计之都”工作；2008年，深圳成为联

合国教科文组织创意城市网络的一员，成为中

国内地第一座“设计之都”；2010年，联合国教

科文组织创意城市网络国际大会在深圳举行；

2016年，深圳推出了《深圳文化创新发展2020

（实施方案）》，对“深圳设计”的发展进行统

筹规划；2017年，首届深圳设计周暨环球设计

大奖面世，打造全球设计融合交流平台；2021

年，深圳获评国家首批工业设计示范城市。对

“深圳设计”的重视，凸显了进入新发展阶段

的深圳，正在“设计”城市新的定位与路径。

设计作为一种创新力量，已渗透到深圳经

济与社会发展的各个领域，不断完善升级产业

链。经过多年来设计力量的沉淀，“深圳设计”

作为新的增长动力，正在城市的经济社会发展

中起着日益重要的作用。

“深圳设计”已融入深圳的城市定位与规

划，也成为发展创新产业、孵化创意人才、推广

城市形象、体验美好生活的城市重要“基础设

施”。对设计的持续推动已经成为城市共识，深

圳将继续发挥设计产业在引导经济发展中的作

用，让创意设计推动传统产业的转型升级，让

设计推动城市变得更宜居更美好。

（二）“深圳设计”趋势：推动产业升级，

赋能经济高质量发展

“深圳设计”扎根、生长于城市的产业土

壤中，具有蓬勃的生命力。作为产业升级的动

能，“深圳设计”伴随着城市的发展，持续对深

圳的产业、文化、生活、观念产生积极的影响与

推动，呈现出一座“设计之都”的精彩图景。

经过多年发展，“深圳设计”形成了自己的

特点：与市场、产业密切结合，与知识创新、创

意变革齐头并进，与国际时尚、消费潮流同步接

轨。“深圳设计”与产业强势互补、同频同向，

打下了深厚的产业基础，吸引了包括人才、资金

等国内外资源。尤其近年来，深圳加快相关产业
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政策的出台，从而使高端制造的价值更加彰显，

产业的核心竞争力也不断加大，让设计成为持

续推动产业转型升级、赋能经济高质量发展的

新引擎。

如今，深圳已集聚了50多家创意设计园区、

6000多家规模较大的设计企业和近20万名专业

设计人员。近年来，深圳在德国红点奖、iF设计

奖评选中包揽了全国1/3的奖项，在设计精品方

面佳作迭出。2021年，深圳以数字创意为代表

的文化产业增加值持续增长，为经济社会高质

量发展注入了新动能。伴随着时代的技术转移

和科技进步，深圳通过推动设计发展，从而引

导需求、引领消费、创造市场，紧扣高质量发展

这条主线，聚焦人民群众美好生活需要，持续

有力地打造一流“深圳质量”、构建先进“深圳

标准”、树立鲜明“深圳品牌”、塑造具有强大

生命力的“深圳设计”。

同时，扎根深圳多年的创意十二月、深圳设

计周、深港城市/建筑双城双年展等，通过举办

一系列贴近生活、贴近市民的活动，加强市民

的参与意识，点燃人们心中的艺术火种，鼓励

着每一位市民的创造力。大量的创意活动不仅

充分体现了深圳这座创新之城的城市气质，也

让设计在市民心中享有清晰标识和卓然地位。 

在深圳，设计已融入市民生活，创意已深入人

心，市民尽情享受创意之美、创意之乐。创意的

多元、参与的广泛，让这座城市活力四射、创意

十足。

（三）“深圳设计”影响：打造中国现代设计

的核心城市和产业高地

“深 圳设 计”作为新的城市品牌和增长

极，在国内外日益取得重要影响。2018年10月，

《孤独星球》出炉《2019全球十大最佳旅游城

市榜单》，深圳成为中国唯一上榜城市，上榜理

由也正与创新力、创意设计有关。而深圳发起的

“深圳设计周暨环球设计大奖”，吸引了数十

个国家和地区的大批设计师参展、参赛、参会，

作为一场国际性文化活动，提升了深圳在全球

设计界的专业地位和话语权。今天的深圳，已

然成为中国现代设计的核心城市和产业高地。

我们也注意到，在2021年深圳设计周上发

布的《中国设计，深圳识见》中，有这样的论述：

“深圳，一座40余年以创新创业的基底基因孕

育生长了强大设计力量的城市。以一座城市的

鲜活实践对‘中国式现代化’作出生动阐释，

过去的深圳，伴随着高速发展，培育和集聚了

改革开放后第一批中国设计新力量；今天的深

圳，肩负着建设中国特色社会主义先行示范区

的新使命，正以崭新的视界和怀抱，积蓄设计

的新动能。”[5]

作为新时代的产业引擎与创新的驱动力，

“深圳设计”正与创新同行，而将这一品牌擦得

更亮，以设计的强赋能，不断推动城市发展与

进步，将为中国特色社会主义先行示范区建设

交出“深圳设计”的新答卷。

二、新时代“深圳设计”如何
更上一层楼

源于全球文化产业的发展，创意成为时下

的热词。40余年创新创业的基底基因，让深圳

孕育生长了强大的设计力量。[5]如今的深圳，

正以崭新的姿态，激发设计的新动能，让设计

更好赋能产品、赋能产业、赋能城市，推动经

济社会高质量发展。加快创意设计人才聚集、

优化政策环境、打造设计品牌、营造良好氛围

等举措，正引领深圳的创意设计产业走向新的

春天。新时代，“深圳设计”如何更上一层楼，

可从六个方面深入谋划，加快推进，既要“扬

长”，亦要“补短”，全方位提升。

一是打造设计人才荟萃“新高地”。人才是

设计产业发展的核心要素。作为以创造力为主

体的知识密集型产业，设计产业对人的依赖尤

为突出。同为“设计之都”的新加坡非常重视设

计人才的培育，制定了《新加坡设计产业人力资

源计划》，包含普通教育、职前教育、继续教育

三方面内容。其中，普通教育旨在提供设计思维

新课程，推动设计进校园；职前教育重在提高
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设计院校水准，促进跨专业交流；继续教育鼓

励企业开展设计培训，增加员工发展机会。

深圳要打造立体化、多层次的人才培养体

系，培养大量不同层级的设计人才和具有国际

视野的复合型专业人士，发挥各类人才的创意

和智慧，繁荣创意设计产业。合格的创意人才

应是较高文化素质的、既懂艺术又懂经济和经

营运作的复合型管理人才。[6]

在基础教育方面，要把设计思维引入校园、

带进课堂。孩子与生俱来便具有丰富想象力，

应从小孕育创意的思维、丰富创意的体验，把

培养设计思维提升到教育的核心地位，开设更

多培养设计思维的课程，开展更多文创设计进

校园的活动，激发青少年的创新创意热情，培

养他们的创新意识和创新能力。在高等教育方

面，要加快建设创新创意设计学院，加强设计

类学科专业建设。站在新时代的起点，深圳对

设计类高等教育的需要，对优秀设计人才的需

求，比以往任何时候都迫切。近年来，深圳大

学、深圳技术大学、深圳职业技术学院等高校

都建立了艺术与创意及设计的相关学院，深圳

创新创意设计学院、哈尔滨工业大学（深圳）国

际设计学院先后开工建设，这些设计类专业校

院将紧密结合粤港澳大湾区的发展需要、产业

的转型升级需求和创意设计高端人才的培养需

求，采用国际化办学模式，以应用为导向，培养

具有国际视野和竞争力的设计领域高层次创新

人才。

栽下梧桐树，引来金凤凰。除了大力培养，

还要强力引进。在引进高端设计人才方面，深

圳要优化人才政策和激励机制，把设计企业纳

入人才引进重点机构和重点扶持单位，强化人

才吸引力，畅通引才聚才渠道，支持企业与高校

院所以项目合作或设计策划等方式，吸引海内

外高端设计人才来深就业。

二是打出精准有力的政策“组合拳”。完善

的政策体系是创意设计产业发展的重要支撑。

作为最早一批的“设计之都”，加拿大蒙特利尔

很早就制定了《蒙特利尔设计三年行动计划》，

包含拓展国内外市场、提高民众设计意识、支持

“设计之都”工作等五项内容，有力地巩固了其

老牌设计重镇的地位。近十几年来，深圳出台了

一系列推动创意设计产业发展的利好政策。政

府主管部门主动创新角色定位，在产业扶持、产

业引领上下功夫，在组织协调、资金支持、人才

政策等方面充分保障，为设计产业高质量发展

提供了有力的支撑和保障。

然而，从当下情况来看，扶持政策“落地

难”的问题也较为突出，具体表现为申请补贴

的门槛较高、条件较难达到，补贴资金下拨周

期较长、政策宣传路径不通畅等。此外，政策的

普惠力度还不够，很多细分行业尚未覆盖到。

政府部门在制定政策时要坚持问题导向，广泛

征求意见，充分考虑基层实际，理解中小微企

业的难处，站在政策受益对象的角度和立场考

虑问题，制定更切合实际需求、更精细化的普

惠性政策，打出力度更大、精度更准的“组合

拳”，为产业发展提供更强有力的保障与支持。

三是营造激发文化创意的“强磁场”。文化

是创意活动的基础，为创意提供资源，而创意

活动的目标和核心是创意文化内容，文化资源

经过转化、融合、提升，再生成适应当前时代和

社会需求的全新文化样式。[7]发展创意设计产

业，培养文化创意人才，离不开有利于激发文化

创意的人文环境。开放的环境、包容的氛围是一

座城市发展的无形资本，城市文化越是开放多

元、兼容并蓄，就越能迸发更多创意的能量。

深圳环球设计大奖特别终审团主席、国际

设计联合会主席乔纳森·斯特瑞布利曾经说过：

“喜欢深圳，是因为它的勇敢和开放，它的生

机和现代感为设计提供了沃土。”目前，深圳已

涌现出十余个专业性、国际化的设计活动，包

括“让设计无处不在”的深圳设计周、致力打

造设计界“奥斯卡”的深圳环球设计大奖、探

寻“城市、社会与人”的关系的深港城市建筑双

城双年展，鸿衣羽裳、流光溢彩的深圳时装周，

“全球工业设计第一展”的深圳国际工业设计

大展等，这些代表性的设计盛事，均在深圳本
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土培育、萌发和茁壮成长，并在业界有一定影

响。[8]我们要精心培植这些品牌活动，锲而不舍

坚持办下去，使之成为推广城市形象、孵化创意

人才、体验美好生活、营造浓郁创意氛围的重

要平台。

深圳要营造更丰沃优质的土壤、更创新包

容的环境，让创意设计人才在这里充分发挥创

造力和想象力，让创意设计企业在这里满怀信

心地精耕细作，让更多人在这里感受浓郁的创

意气息与蓬勃的生机活力，让城市因为强大的

创意设计能力而备受关注、赢得尊重。

四是开拓品牌化发展“新路径”。一直以

来，世界各国都非常重视自身品牌的打造。以英

国的“设计之都”邓迪为例，这座城市专门制定

了《邓迪行动计划》，推广“邓迪制造”，引导文

化创意与设计产业从业者共同开发城市集体品

牌要素，供本土设计师和零售商使用，讲好设计

故事。经过多年的蓬勃发展，深圳创意设计产

业生机勃勃，已走出高质量发展之路。作为新的

城市名片，“深圳设计”进一步突显设计赋能作

用，在其推动下，深圳的创意设计产业结构日益

优化，呈现出品牌集聚和协同创新的新态势。

然而，“深圳设计”要走上“品牌化”之路，

仍然任重道远。深圳设计产业仍面临品牌企业

规模总体偏小、未形成国际顶级品牌、人才资

源空间资源限制产业品牌发展等问题与挑战。[9]

深圳要从产业、企业、产品、人才角度，立体构

筑“深圳设计”品牌，进一步巩固特色、打造亮

点，提升深圳文化创意设计行业的知名度、影

响力和辐射力；加大力度吸引全球知名设计品

牌来深发展总部经济，积极主动融入世界设计

发展大格局，努力打造一系列具有国际水准和

国际竞争力的文创设计产业品牌，推动“深圳

设计”不断提升国际知名度和影响力。

五是形成设计产业集群“新势力”。创意设

计产业集群的形成是创意设计产业发展过程中

“质”的飞跃，创意设计产业集群促进创意设

计产业优化组合、集聚发展、资源流动，将形成

巨大的集聚效应和规模效益。[10]我们不妨看看

法国“设计之都”圣埃蒂安的典型做法，这座

城市将工业厂房改造成集教育、研究、商业、文

化、青少年活动、住宅和休闲为一体的大型创

意社区，并引进国家戏剧中心，建立“设计与创

意城市生活实验室”作为平台，让企业和用户、

设计院校和合作机构直接对接。

目前，深圳创意设计产业集群效应已初步

显现。深圳要把优势做强，抓住大湾区、示范区

建设的历史机遇，进一步推动形成国内国际文

化创意交汇融合的群落，促进世界产业要素向

粤港澳大湾区倾斜、产业资源在深圳集聚，打

造具有国际影响力、竞争力的文化创意产业集

群。文化创意产业集聚区内的企业能够优势互

补，形成整体创新网络，将文化创意相关的企

业、大学和科研院所等主体联合起来，提高各

主体之间的技术和市场信息交流，提高文化创

意产品的研发、生产和销售效率。[11]为此，深圳

一方面要努力扩大产业集群主体，充分发挥深

圳的资源、区位和营商环境的综合优势，鼓励

国内外龙头企业、知名企业地区总部、各类研

发中心、行业协会和领军人才设计工作室等落

户深圳，进一步提高名企、名品、名家的集聚程

度。另一方面，要创新集聚区管理体制，优化服

务功能。创意产业链条的形成和创意经济的加

速发展有赖于在政府引导、企业主导以及各方

参与的条件下，通过一定的地理载体(如创意产

业园、文化产业园、特色艺术街区)来形成文化

创意产业集群。[12]

政府要努力提供完善的设施租用制度、专

业的融资管理体系、高效的运营机制和常态的

政策指导，简化审批手续，促使集聚区内形成包

含研发、投资、孵化、制作、培训、推广、交易的

完整创意设计产业链条，鼓励集聚区内的创意

设计企业形成各自的特色，形成专、精、特、新

的企业内涵。[10]

六是缔造引领未来生活“新趋势”。创意

点亮生活，设计引领未来。深圳作为“设计之

都”，不仅肩负着以创意设计改变中国产业处

于价值链低端的国际分工格局、实现“中国制
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造”到“中国创造”跨越的重大使命，同时也通

过创意设计引导市场，引领未来生活，用创意描

绘未来城市图景，丰富城市创新基因和内涵。

创意产业融合传统文化与现代数字技术、

生产服务业与消费服务业，处于产业链、价值链

的高端，跨越和渗透诸多行业。[13]在创意设计

的推动下，移动互联网、云计算、大数据等新一

代信息技术的发展和融合，不仅改变了人们的

生活方式，也大大增强了政府及相关机构提供

公共服务的能力，降低了服务成本，使城市功能

发生了质的变化。近年来，新加坡一直致力于通

过技术手段改进公共服务部门购买设计服务的

流程，制定设计服务采购的指导方针以引导用

户和设置标准，改进设计项目招标过程，采用更

有效的方法对提案的设计进行评估，对入围和

中标单位付出的时间和精力给予一定补偿。

“深圳设计”是面向未来的设计，理应在

引领未来生活中先行先试。从 互联网思维到

“互联网+”，从理论思辨到实践运行，以互联

网为代表的高科技与文化的高度融合，打开了

创意、创新、创造的新局面。[14]深圳可通过大数

据分析市场需求、把握未来发展趋势，呈现设

计在解决问题中的实践和创新价值；通过运用

人工智能、云计算等方式，推动设计过程数字

化、智能化，促进设计和科技的深度融合；抓住

民生和治理的痛点难点，通过设计优化服务，

回应民众的日常关切；提升设计美学水准，让生

产生活、产业产品、环境生态更有品质，用设计

实现美好生活，体现人文关怀。

三、“深圳设计”如何提升国际
“能见度”和知名度

深圳成为中国第一个“设计之都”以来，设

计与城市发展并驾齐驱，与全球创新网络相接

相融，设计人才集聚，文创产业蓬勃发展，创意

设计成果层出不穷，国际国内影响力与日俱增。

拥有一定国际知名度与美誉度的深圳文创设

计，如何在提升国际化水平上更上一层楼，在全

球更具“能见度”和知名度？

首先，谋长远，瞄准具有全球影响力的创

新创业创意之都的总目标，探索建设世界一流

“设计之都”的新路径，对标全球顶尖城市，

制订深圳未来五年乃至十年的发展规划，打造

独具特色的“深圳设计”发展模式。深圳要建

成具有全球影响力的创新创业创意之都，应大

力提升深圳文创设计产业的国际化水平。今年2

月，上海出台《上海建设世界一流“设计之都”

的若干意见》，正式开启了上海建设世界一流

“设计之都”新篇章。作为比上海提前两年迈

入“设计之都”行列的深圳应增强紧迫感，坚

持新发展理念，通过更为科学的规划设计、更

为精准的谋篇布局，在创意设计的发展上与上

海并驾齐驱，成为国内两颗熠熠生辉的“双子

星”，进而跻身国际一流行列。

其次，重品牌，打造举世瞩目的文创设计

品牌，完善国际知名设计“奖、展、节、周、月”

全链条，让世界通过这些品牌活动聚焦深圳。

2017年，深圳创新推出“城市文化菜单”，成为

国内城市里第一份对标国际一流城市推出的文

化菜单。城市文化菜单，一方面是丰富市民精神

文化生活的重要途径，让市民在家门口就可享受

“月月有主题，全年都精彩”的文化风景，另一

方面也是提升深圳国际化形象的必然选择。现

在，深圳有创意设计日、深圳设计周、创意十二

月、深圳环球设计大奖，还有蜚声海内外的读

书月、文博会，这些品牌活动，各有各的精彩，

但如何系统集成、如何全局谋划、如何做精做

强，需要从国际辐射力和影响力上来锻造与集

成。比如环球设计大奖，能否媲美“红点”奖；

比如文博会，如何拓展其国际辐射力，创新“线

上+线下”模式实现365天不落幕，成为享誉全

球的文创产业盛会；比如深圳时装周，能否打

造成为中国国际时装周（深圳），汇聚和展示全

球时尚资源。我们要通过努力，打造一批真正国

际化、国家级的文创活动品牌，成为世界了解中

国文创、进入中国市场的重要窗口，也成为中国

文创产业和设计师们走向国际的重要舞台。
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第三，广交流，着力推动“深圳设计走出

去，世界设计走进来”，依托联合国“创意城市

网络”加强交流合作，讲好中国故事、深圳故

事，彰显文化自信。“走出去”方面，支持深圳文

创设计品牌参加国外大赛与展览，鼓励实力雄

厚的服装、珠宝、家居等行业在全球布局设计

研发中心，制定深圳文创设计品牌的海外推广

计划，在世界各地设立一批海外交流中心。推动

文化的对外贸易，加快国际合作渠道的打造，支

持深圳设计企业与海外公司合作开发新项目、

新产品，建立和完善海外市场专业服务体系。

“请进来”方面，通过联合国“创意城市网络”

平台积极开展多领域的项目合作和人才交流，

提高国际化资源整合的原创能力、管理能力。比

如，打造一系列中外合作设计文化基地，谋划更

具想象力和辐射力的全球设计峰会、设计高端

论坛，搭建举世瞩目的国际合作交流大平台，逐

步提升深圳文创设计乃至中华文化的话语引导

权。这样的交流，亦承载着推动中华文化走出

去的使命：当中国日益处于国际舞台中央，深圳

需要通过文创产业的走出去与广交流，让世界

了解中国文化，展示中国的文化自信。

第四，敢担当，要重视“大国重器”的设计，

推动“深圳设计”参与重大项目，主动服务全

国，进而提升国际知名度和辐射力。目前，“深

圳设计”在国际化方面仍有短板，一个重要的

表现就是缺乏“大国重器”，尽管获奖无数，尽

管产品类型众多，但偏向于消费类型，一直缺乏

重大项目与大型工程，在国家级奖项方面，几乎

无缘国家工业设计大奖。为此，深圳需要加大

制度设计和政策推动，集中优势资源、优秀人

才，打开对外通道，在国家大型工程的建设中凸

显“深圳设计”的力量，以大国担当推动“深圳

设计”在国际上赢得进一步认可与尊重。

第五，打基石，培育国际视野的创意市民，

打造创意勃发的创意城市，为文化创意产业发

展注入源源不断的活力。观察众多国际创意城

市，我们都会发现，创意城市的打造需要包容、

公平、民主、开放的城市氛围，城市文化的多元

性和开放性，可以更好促进创意人才、创意企业

和创意产业的充分交流和深度融合。文化创意

产业是在城市市民审美需求的基础上产生的。[15]今

天的深圳，具有粤港澳大湾区的区位优势，先行

示范区的领先优势，改革开放城市的文化特质，

高科技城市的创新气质，如此种种，皆是推动

深圳文创产业国际化的有利因素，而这座城市

的市民，在“设计之都”建设和文创产业发展的

环境中耳濡目染，他们的创新特质、创意气质的

持续涵养，可有效助力创意城市的建设。深圳

可以通过一系列以市民为主体的活动，让市民

深度参与、欣赏、体验和再创造，让广大市民从

身边生活和缤纷活动中感知创意设计的魅力，

激发市民创新创意创造的热忱和动能，赋予创

意文化深深扎根民间又获市场青睐的不竭生

命，政府、社会、企业和市民一起发力，托举起

创新创意之城的瑰丽未来。
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From “Shenzhen Speed” and “Shenzhen Quality” to “Shenzhen Design”
—Thoughts on the Development of Shenzhen’s Cultural and Creative Industries

LI Xiaogan
Abstract: “Shenzhen Design” is a vivid manifestation of Shenzhen’s charm, power, vitality and 

innovation in the new era, and it is also a significant symbol of Shenzhen’s rapid development and quality 
improvement to entering a new stage of innovation and leadership. How can Shenzhen’s cultural and 
creative industry continue to lead the way with Shenzhen design as a logo to accelerate on the new journey? 
The article written by Li Xiaogan who is the president of Shenzhen Federation of Cultural Creativity and 
Design, combined with the development process of Shenzhen Design, deeply analyzed how Shenzhen design 
gradually come true. How does a new city brand after “Shenzhen Speed” and “Shenzhen Quality” become 
a powerful driving force for Shenzhen’s industrial upgrading and a new engine for high-quality economic 
development? The article deeply pondered how Shenzhen design can be taken to a higher level, from creating 
a “new highland” for the gathering of design talents, making precise and powerful policy “combination 
punches”, creating a “strong magnetic field” that stimulates cultural creativity. The six aspects of opening 
up the new paths of brand development, forming the new force of the design industry cluster, and creating 
the new trend to lead the future life were analyzed and prospected. At the same time, the article focuses on 
putting forward suggestions on how to improve the international level of Shenzhen design, including taking 
a long-term view, exploring a new path to build a world-class “design capital” focusing on branding, and 
improving internationally renowned design awards and exhibitions and  extensive exchanges focusing on 
promoting “Shenzhen design goes out, world design comes in”. It is necessary to promote Shenzhen design to 
participate in major projects and actively serve the whole country and lay the foundation stone and cultivate 
creativity with an international perspective. Besides, It is necessary to inject vitality into the development 
of cultural and creative industries, and promote Shenzhen design to become more visible and famous in the 
world.
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